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Eishockey statt Volkerball in der Ernst-Ludwig-Schule

Schiilermotivation mit Puck und Schlagschuss — EC-Spieler Olaf Scholz, Claus Dalpiaz und Andreas Morczinietz zu Gast in der Ernst-Ludwig Schule

Hollenstimmung in der Bad Nauheimer
Ernst-Ludwig-Schule. Am vergangenen
Mittwoch ging's dort im wahrsten Sinne
des Wortes teuflisch zu, betatigten sich
doch gleich drei Eishockey-Cracks des
EC als Ubungsleiter. Die 31 Schiiler der
8. Klasse und ihr Sportlehrer Stefan
Kottwitz staunten nicht schlecht, als die
Mini-Delegation der Roten Teufel einen
kleinen Einblick in ihr tagliches Trainings-
programm gab: Knallharte Schiisse mit
einem Plastikpuck, enge Scheibenfih-
rung, blinde Passe und eine kurze Zwei-
kampfkunde - der Eishockey-Anschau-
ungsunterricht motivierte die Jugendli-
chen sofort zum "Selbstversuch". Und
siehe da: Nach einigen vorsichtigen
Versuchen gelangen schon die ersten
kleinen Dribblings, nach einer Kurzaus-
bildung an drei Stationen kampften die
Kids bei einem abschlieBenden Mini-
Wettkampf bereits wie ihre groBen Vor-
bilder. Ein hoéllischer Spass, Pradikat
"Rote Teufel": Torwart Claus Dalpiaz
zeigte sich auch als Schitze gut in
Form, Andreas Morczinietz zauberte auf
dem Schulparkett wie sonst nur in der
Eisarena. Und EC-Spielmacher Olaf

Scholz, der die Aktion als Praktikant von
ITMS Marketing vor Ort koordinierte,
gab den Schiilern beim Slalom-Parcours
den einen oder anderen Insider-Tipp.

Seit einigen Wochen befindet sich der
EC auf "Botschafts-Tour". Abseits des
Eises betatigen sich die EC-Bundesliga-
Cracks als Sportlehrer. Und das mit
Gberwaltigendem Erfolg: Egal ob in
Butzbach, Niddatal, GieBen oder in Bad
Nauheim, die Stunden mit Olaf Scholz
und Co. sind allen Beteiligten in bester
Erinnerung. Die "Grundtechniken des
Spiels" wolle man den Schilern vermit-
teln, so die offizielle Umschreibung der
theoretischen Lehrinhalte. In der Praxis
sieht es aber anders aus: Die Jugendli-
chen sind nach dem beeindruckenden
Anschauungsunterricht férmlich vom
Eishockey-Virus infiziert.

Den "teuflischen Schulausflug" der EC-
Cracks als reinen Spass abzutun ware
nicht angemessen. Vielmehr gehéren
diese Sonderschichten zu einer vor
Wochen begonnenen Kampagne, mit
welcher der Bundesliga-Zweitligist sei-

nen Draht zur Jugend weiter ausbauen
mochte. Nachdem seit Anfang Januar
mehrere hundert Schiiler kostenlos die
Heimspiele des EC besuchen durften,
kommen nun eben die Profisportler in
die Schulen.
“Fur uns
Spieler st
das eine
Maoglichkeit,
dem  Eis-
hockeysport,
mit dem wir
ja unseren
Lebens-
unterhalt
verdienen, &
auch etwas =
zurick zu ©
geben", erk-
lart Olaf
Scholz. "Zu-
dem  wird
die Fan- °
bindung an
den EC ge-
starkt, flr die

Unter den Einsendungen wahlte man
jeweils eine Schule aus, deren Schiiler
die Moglichkeit hatten, kostenlos ein
Heimspiel des EC Bad Nauheims zu
besuchen. Am jeweiligen Spieltag erhiel-

Durch die unglaublich positive Resonanz
auf das EC-Schulprojekt steht schon
heute fest, dass die Aktion im kom-
menden Jahr auf ganz Mittelhessen
ausgeweitet wird. George Pascal, ITMS-
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Auch dfe séhé'nste Sportstunde geht einmal zu Ende: Sportlehrer Stefan Kottwitz mit seiner 8. Klasse
vorne in der Mitte die Spieler des EC Bad Nauheim Andreas Morczinietz, Olaf Scholz und Claus Dalpiaz

Schiiler ist es eine riesige Motivation,
wenn wir mit lhnen einige Stunden trai-
nieren. Da macht es richtig Spass, ein
Vorbild fiir die Jugend zu sein”.

"Der EC Bad Nauheim setzt bekanntlich
stark auf die Jugend. Um diese Vereins-
philosophie auch nach AuB3en zu de-
monstrieren, starteten wir diese Kampa-
gne" so EC-Manager Jérg Hiemer. Uber
die Agentur wurden Woche fiir Woche
Schulen aus Mittelhessen aufgefordert,
den Zweitligisten bei seinen Auftritten im
Colonel-Knight-Stadion zu unterstitzen.

ten dann alle interessierten Schiler
gegen Vorlage ihres Schilerausweises
eine Stehplatzkarte.

Die von derVereinsflihrung des EC Bad
Nauheim als "Investition fir die Zukunft"
definierte und von der Marketing-Agentur
ITMS initiierte Schulkampagne hat ihren
Ursprung in einer anderen Nachwuchs-
Sportaktion: Seit einige Jahren flhrt
ITMS mit "Pitch, Hit & Run" ein bundes-
weites Baseball-Schulprojekt durch, an
welchem sich jahrlich bundesweit gut
800 Schulen beteiligen.

Geschaftsfihrer, wértlich: "Die Nach-
frage von Seiten der Schulen war wirk-
lich enorm. Wir haben den Einzugs-
bereich des EC fest im Blick und mécht-
en deshalb in der kommenden Saison
Schulen von Bad Homburg bis Wetzlar
und Marburg integrieren. Zudem planen
wir eine Ausscheidungs-Turnierserie
sowie verschiedene Wettbewerbe rund
ums Eishockey. Héhepunkt soll ein
groBes Finale sein, bei welchem die
besten Teams tolle Preise, z.B. eine
Reise ins Disneyland Paris, gewinnen
konnen".
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