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Ein neues harmonisches Zeitalter in der Kurstadt

Am vergangenen Wochenende fand
das letzte Vorbereltungsspiel vor dem
Saisonanfang am Sonntag statt.
Wahrend Schuml siegreich seing
Runden in Indianapolis drehte, konnte
im Colonel-Knight-Stadion eine ordent-
liche Keilersi unter den Spielern mitver-
folgt werden. Die erste Reaktion beim
gelegentlichen Beobachter war wieder
el “nichts Neues beim EC. Ach &, der
EC! Die dblichen Kontroversen, Kon-
kurse und Streitigkelten..." Aber
Moment mall Wenn man die Sache
jedoch naher betrachtet, bigtet sich hin-
ter den Kulissen ein komplett anderas
Bild. Sportlich gesehean haben sich dia
Kurstadter mit zwei Vizemeister-
schaften Und 2wei dritten Platzen in den
letzten wier Jahren still und heimlich
zum erfolgreichsten DEB-Versin der
vergangenen Jahre hochgekampit.
“Bringt dern Eishockey in Bad Nauheim
wenig", =agen die Skeptiker, "sind doch
nur varaltete Legionare”. Aber o lang-
sam haben Vorstand und Management
gine sahr |unge Truppe mit vielen
deutschen Talenten, wie dem Mann-
heimer Jungadier Franz Fritzmeier oder
den Machwuchstalenten aus eigeanen
Reihen, Dennls Cardona und Sven
Gerbig, zusammengestellt. Mit Steffen
Michel und Ingo Schwarz sind zwei
weitere Nauheimer im Team.

Gewohnt ist man in Bad Mauheim
jedoch daran, dass es trotz der sport-

lichen Erfolge Kontroversen
und Offentlichkeitspatzer gibt.
Doch um hierober zu lesen,
missen die Skeptiker alte
Zeitungen aus den Archiven
beasorgen. Denn aul der wirt-
schafflichen Seite sind die [N
Rahmenbedingungen besser
als je zuvor; "Wir haben in
dieser Saison 80 Prozent
mehr Sponsarengelder akgui-
rieren k&nnen®, meint Vor-
standsmitglied Peter Weiss-
ermel. Mit der Dylla Bau-
gruppe konnte nach einem
Jahr wieder ain Hauptsponsor
prasentiert werden. Ebenso
sind beide Armel des Trikots
sowie alle Banden am Eis far
die neus Salson varmarktet
worden.

Im Hintergrund bastelt die Bad
MNauheimer Marketingageantur
ITMS seit zehn Monaten am
Produkt EC Bad Mauheim. Die |
Ergebnisse sind deutlich sicht-

bar. “ITMS hat eine hervorra-
gende Arbeit bei der AuBen-
darstellung des ECs gelelstet”,
weil Weisserme! zu berichten.
Mit MaBnahmen und Aktionen wie
Schulprogrammen sowie PR- und
Werbermalinahmen konnte ein positives
Image for den Verein geschaffen wer-
den. "Als wir angefangen haben, wurde

von uns ein Konzept mit einer kiar
definierten Zielsetzung far den EC fest-
gelegt. Neben einer Imagekorrektur

haben wir uns insbesondere die
Ansprache naugr Ziglgruppen sowia die

Sponsorenakouise zur Aufgabe
gemacht®, meaint ITMS-Boss
George Pascal. So konnte mit
Mike ain renommiertar
Ausrostungspartner fur den
Traditionsversin  gewonnen
werden. Der EC Bad Nauheim
ist naben den in der DEL spie-
lenden Berlin Capitals bisher
die ainzige Mannschaft in dar
Bundesliga, die das Vertrauen
des amerikanischen Sponartikel-
herstellers gewinnen konnte.
Elne Bestatigung, dass die
Ziele der Agentur emeicht wear-
den, kommt auch von Nike
Hockey Prokurist Bobert Oster-
| hammer. Neben dem sportli-
chen Erfelg und der MNach-
wuchsarbelt, bagrindet dieser
sein Engagement: "Das pro-
fessionells Auftretan und die
Darstellung des Traditionsvear-
gins, der durch die Agentur
ITMS betreut wird, entspricht
unseran Varstallungen,"

Die Agentur konzentriert sich
neben anderen |deen, die
zukunftig realisiert werden
sollen, ebenfalls auf dis Gestal-
tung eines VIP-Firmen-Angabots. Als
Werbeagentur macht ITMS die Vorzoge
des VIF-Clubs" insbesondeare
Unternghmen schmackhaft. Wenn es
nach Pascal geht, sollen bald Firmen

aus der gesamten Umgebung fhren
Mitarbeitern und Kunden mit VIP-
Tickets zu den Eishockeyspielen der
Raten Taufel sinen besanderen Aband
bescheren. Mit eimer “einzigartigen
Kombination aus Top-Eishockeysport
und exklusiver VIP-Atmosphare” will
der shemallge Tennisprafi auch die
diesem Konzept skeptisch Gegenuber-
stehenden gewlinnen. Dass ITMS alna
Agentur ist, die sich nicht mur mit scha-
nen Werbespriochen und Broschiren
sondern auch mit Taten behauptet,
beweist die Ideenschmiede auch in
diesem Punkt: Bereits zu einem der
ersten Heimsplele hat der Metro-
Konzern ein VIP-Package far 40 Mit-
arbeiter gebucht, umdiesen einmal auf
einem ganz besonderen Weg for ihre
langjahrigen und treuen Dienste 2Zu
danken.

Meue Zeiten fur dem EC? For die
fraheren ViL-Fans ain guter Grund,
Eishockey in Bad Nauheim einmal aus
der gemdtlichen Perspektive 2zu
geniefen. Auch wenn die Stimmung in
der Kurve einmalig bleibt, will man
manchmal auch ein bisschen Warmea
und keine langen Wartezeiten in der
Essansschlange. Es scheint, als ob das
harmonische Elshockey-Zeitalter in dar
Kurstadt anhalten kénnte - es st also
htchste Zalt tar die Zweiflar nach 18
Jahren wieder einmal ins Stadion zu
gehen. (st)
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